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Hacer lugar. La puesta en valor en una forma turistica: pueblos mdgicos mexicanos.

Eloy Méndez Sainz

Introduccion

Valorar el patrimonio en el turismo contrae una contradiccion sustancial. Si la
categorizacion de bienes simbolicos en patrimonio social -local o universal- implica la
sacralizacion que les envuelve en el aura de los objetos intocables, a contemplar en el orden
clasificatorio propio de los museos, su consecuente inclusion en los atractivos turisticos
para nativos y viajeros que al apropiarselos de cierta manera los consumen ya expuestos al
desgaste y hasta extincion, los coloca en el reto de subsistir desapareciendo. El consumo
engulle los bienes materiales como un paso necesario en la continuidad del proceso de
produccion; mas el consumo de bienes simbolicos acaba con el soporte material sin tocar
siquiera su dimension simbolica.

Una contradiccion asi no corre la misma suerte de la produccion material. Mientras
en ésta el metabolismo de los insumos es prolongado con la provision de otros nuevos
insumos necesarios a la generacion de nuevas mercancias, la produccion simbolica ha de
limitarse a la produccion de nuevos soportes materiales de simbolos permanentes. Gracias a
su reproductibilidad, dichos soportes mantienen por tiempo indefinido la vigencia mercantil
del bien simbdlico, salvando de paso su condicion contradictoria. Son bienes que tienen
como destinataria la sociedad que le ampara, sin descartar la atraccion de individuos y
sociedades ajenas a la relacion de pertenencia local. Mas todavia, el reconocimiento de lo
propio por el Otro reafirma diferencias e identidades culturales y con ellas necesidad y
demanda de satisfactores.

Patrimonio y turismo son co-dependientes. Si bien los objetos y practicas
patrimoniales poseen de suyo valor al afirmar el ser de la sociedad que les detenta, a la cual
reproducen, reflejan, prolongan y significan, s6lo son posibles cuando son reconocidos por
un otro con frecuencia encarnado en el turista.

Es el advenimiento del transito de la pertenencia local del atractivo a la relacion
dialégica de propiedad con el visitante. Es también el paso del orgullo local intransferible a

la expectativa ilimitada del turismo de masas. Las cualidades unicas que atribuye el nativo
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al bien en cuestion no se transfieren al suvenir comprado por el visitante. Para los primeros,
hay una relacion indisoluble entre el objeto, su imagen y el imaginario al que pertenece,
mientras en la esfera genérica es suficiente con la imagen aligerada o fetiche. En ambas
situaciones el objeto de deseo sufre una metamorfosis en doble direccion: condensa
expectativas para unos y se desvanece para otros. El valor de uso que tiene para los
primeros se resume en valor de cambio para los segundos. En pocas palabras, la dimension
imaginaria es vaciada por la dimension simbolica.

Al ser reconocido como tal, el patrimonio es puesto en juego al redisefarle y
proyectarle turisticamente en el seno de una comunidad. Es un juego referido al traspaso
del umbral clave del proceso de valoracion: los bienes locales son originalmente
reconocidos en la comunidad por su valor de uso, que, al ser reclasificados en su estatus
simbolico y proyectados al turismo, pasan a ubicarse en el mercado en virtud de su valor de
cambio.

De ahi la primera premisa. La construcciéon imaginaria de los bienes por las
comunidades locales es lo que da sentido al patrimonio porque es la construccion que
brinda el valor originario, previo a la valoracion impulsada por el turismo. Viene a ser en el
marco de éste que se construye la imagen que oculta aquel imaginario que dio lugar al
atractivo turistico y con ello el desencuentro del turista con el atractivo de origen. Asi
funciona la practica turistica al borrar las singularidades locales en aras de la totalidad
abstracta del mercado, sin las representaciones acordes a la casuistica de localidades, que
han dado forma a un determinado imaginario de aldea compartido mas alla de las fronteras
mexicanas en tanto reservorio de imagenes.

Otra premisa es la condicion espacial necesaria a la valoracion. No tanto —o no so6lo-
en términos del estar-ahi, sino del requerimiento de la confluencia de las cualidades
simbdlicas e imaginarias del soporte fisico constituyente del lugar. Es asi porque el valor
abstracto mercantil solo se realiza cuando adquiere la forma concreta de la singularidad
local en la figuracién necesaria a su despliegue, misma conseguida a través del proceso de
disefio. (Esta premisa se ubica en la linea de aportaciones de las siguientes reflexiones,
identificadas con las disciplinas espacialistas de la arquitectura, el urbanismo y la

geografia).
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Luego, la hipodtesis: la figuracion o re-diseiio de los lugares en pueblos magicos
responde a los procesos de valoracion del patrimonio, constituyentes del motor del
fendmeno turistico en el nicho cultural. Con esta guia reflexionamos en seguida sobre la

puesta en valor subyacente al hacer lugares.

Puesta

La configuraciéon' o disefio® de los lugares de los pueblos se remonta a mitos fundacionales.
El disefio o construccion primigenios no se remiten a momentos registrados en actas
datadas y precisas, sino a genealogias que atraviesan los acontecimientos del origen
convenido, difumindndose en relatos miticos. De los lugares originarios es posible hacer
reconstrucciones aproximadas a partir de su deconstruccion contemporanea para reconstruir
junto a la solucidn inicial las modificaciones ulteriores.

A la luz del origen, los lugares contemporaneos son tramas complejas que han
obedecido a la prolongada re-figuracion o re-diseno, son tejidos con permanencias que
devienen patrimonio cuya sacralizacion les hace objeto de preservacion y adecuacion segin
los requerimientos de la puesta en valor. El lapso transcurrido puede entenderse como una
sucesion de épocas en que los requerimientos sociales cambiantes del tejido urbano van
relevando una forma de ciudad tras otra en las que el disefio de lo nuevo y el re-disefo de
las permanencias coexisten en operaciones de adyacencia y sobreposicion combinadas.
Asimismo, las permanencias devienen signos del tiempo transcurrido.

La forma de ciudad es por si misma valoracion. Toda configuracién es de suyo un
producto, tiene qué ver con el producir. La temporalidad de las formas de valorar guarda
relacion con las de la ciudad. Cada forma de ciudad se reclama para si como
acontecimiento fundante, ubica la anterior como auténtica u originaria, abriendo asi un

proceso de naturalizacion de las innovaciones que van implementandose y con ellas los

" Ricceur (1989 y 2006), en analogia con el relato, ubica la prefiguracion arquitecténica y urbanistica como el
momento previo a la configuraciéon o construccion del habitar, la refiguracién consiste luego en la
transformacion de lo previamente configurado. El Diccionario de la Lengua Espaiiola, de la Real Academia
Espafiola, define prefiguraciéon como “representacion anticipada de algo”, mientras configuracion es la
“disposicion de las partes que componen una cosa y le dan su peculiar forma y propiedades anejas”; refigurar
es —en la misma fuente- “representarse de nuevo en la imaginacion la imagen de lo antes se habia visto.”

* En dicho Diccionario... (op. cit), disefio tiene seis acepciones, de las que retomo tres: es “proyecto, plan”,
también es “concepcion original de un objeto u obra destinados a la produccion en serie” y, por extension, es
la “forma de cada uno de estos objetos.” Diseflo incluye prefiguracion y configuracion (o construccion).
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efectos de figuracion de aquello previo. De ahi en adelante se refigurara en funcién de los
requerimientos de época, incluyendo la solucion estética, su inserciéon en tanto hecho
urbano y se obtiene el valor simbolico, asi como la capacidad de soporte de un nuevo uso,
que de entrada tendera a observar el uso que le dio origen. El objeto o sistema de objetos de
origen valdran ahora por su antigiiedad, como objeto estético a ser contemplado cual pieza
de museo, disposicion que suele extenderse a mitos y leyendas populares. Tanto de los
objetos como de su disposicion clasificatoria y genealdgica se encarga la historia oficial,
también les encaja en relatos de acuerdo a su manera de censurar o enfatizar la sintesis
congruente con el relato nacional.

Somos receptores de historias ya contadas. Toda historia originaria es relato de
relatos muchas veces relatados y fusionados. Desde la escuela aprendemos el codigo de las
claves necesarias para su encaje sin conflicto en nuestros saberes. Investidos de viajeros
contactaremos otros codigos que s6lo tienen posibilidad de ser en lo ajeno, lo exotico. Por
ultimo, el guia de turistas digiere lo anterior y le da cuerpo en su itinerario, dosifica
capsulas de acontecimientos en un camino que ha de adquirir coherencia gracias a historias
de las que con frecuencia no queda siquiera un fragmento de cantera a la mano. En suma, el
valor de la ciudad historica radica en su configuracion, la cual no exhibe el dato, es mas
bien hecha dato; cuando se trata de hacerla valer para el turismo es hecha figura del tiempo
o producto a vender integrado en un relato al que da lugar. La forma de ciudad no existe
por si misma, nunca es mero devenir, es un magma de datos a interpretar. Esta sola
intencion introduce la aguja en el zurcido de la valoracion.

De entrada hay marcada una pauta del relato pueblos magicos. De inmediato se trata
de una marca nacional encuadrada en tres elementos basicos: a) un logotipo Unico de
difusion masiva que hace abstraccion de las singularidades locales; b) una reiterada
estrategia de accesibilidad a través de la ciudad media inmediata, donde el enlace carretero
es inductor informativo que fija la direccionalidad en umbrales fisicos, cuya distincion
visual induce al corazon del destino, a menudo materializado en un arco celebratorio de
“acceso”, y c¢) énfasis en la centralidad dominante del primer cuadro del casco viejo,
recuperando con frecuencia la disposicion monocéntrica de origen colonial. Estos
elementos se facilitan con las practicas urbanisticas del turismo establecidas -acentuando
sus limitaciones y posponiendo la preservacion del patrimonio-, dirigidas a cristalizar el

4
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dispositivo de pueblo magico que pone en valor los patrimonios locales. Las primeras
acciones consiguen los tres elementos dichos, abriendo procesos con efectos mas profundos
al tejer en detalle las particularidades de la forma o marca basica.

Poner en valor lugares patrimoniales para el turismo tiene especificidades. Producir
valor de lugares no es lo mismo que producir valor en mercancias ordinarias. Los lugares
reinen un conjunto de productos a la circulacion: alimentos, bebidas, hospedaje, vestido,
paseos, suvenires, conectividad y, sobre todo, el espectaculo. Recordemos que lo util esta
en el origen del valor de uso de las cosas, mismas que, al emplearse —0 consumirse-, son
bienes valorados en tanto contenedores materiales de riqueza social.” Si una cosa vale
porque es util, los lugares son ftiles, una utilidad basada no tanto en la circulacion de
mercancias como en la circulaciéon de consumidores, “el lugar no es solamente un hueco
donde poder establecerse (...) también un intervalo que hay que recorrer. La ciudad es la
primera envoltura de esta dialéctica del refugio y el desplazamiento.” Valorar lugares
patrimoniales lleva a la valoracién de un objeto con atributos particulares que no se remiten
solo a lo contenido, ni al intervalo, implican al lugar mismo, al que se atribuyen una serie
de significados, por lo que se consigue un consumo simbolico. Para su consecucion han de
consumirse mercancias circulantes.

Hay también un consumo material de los soportes del lugar. Con ello se introduce la
dialéctica del soporte material y el simbolo, el primero tiende a la extincion mientras
potencia al segundo. La accion existencial o ludica del consumo se basa en la apropiacion
objetiva o simbolica del producto debido a sus atributos reales e imaginarios, siendo estos
ultimos los que prevalecen en la naturaleza de los lugares. En Marx, el intercambio
capitalista de los bienes hace posible la abstraccion de su valor de uso, que queda
subordinado a su valor de cambio, a la mediacion del dinero usado para la adquisicion de
mercancias’ o bienes con caracter de satisfactores de usos determinados que les impregnan
de valor gracias al trabajo humano plasmado en ellos dandoles forma util. El trabajo es de
utilidad en la medida que interviene para adecuar los materiales precedentes

redisefidndolos, dandoles nueva forma, accidon productiva en la que “el hombre s6lo puede

 Marx 1975, 44.
4 Ricceur 1989, 5.
3 Ibid., 46.



Topofilia, Revista de Arquitectura, Urbanismo y Territorios
Instituto de Ciencias Sociales y Humanidades "Alfonso Vélez Pliego" BUAP
Afio X, No. 15 Octubre 2017-Marzo 2018

proceder como la naturaleza misma, vale decir, cambiando, simplemente, la forma de los
materiales.”® La morfogénesis de las cosas producidas es la respuesta a la necesidad de re-
figurar los precedentes materiales sometidas a la fuerza creativa del trabajo.

Justo de la intervencion del trabajo depende la relacion que pone en valor. Los
nuevos objetos o mercancias poseen valor, pues al ser configurados absorbieron el trabajo
que les relaciona con el valor del material precedente y ahora incorporado mediante su
transformacion. Siendo asi que la puesta en valor de un producto recae en su relacion con el
material originario que ya no es gracias al trabajo. Si no se construyera dicha relacion, el
producto refigurado no tendria el valor que se le adjudica. Poner en valor radica en la
tension de un antes y un después del relato de la produccion de capital, del mismo modo
que en el teatro poner en escena es advertir la tension en el devenir de una trama.

La trama econdmica es la del ciclo productivo. Y como tal es abstracta. Se concreta
cuando configura operaciones singulares, dando cuerpo a cantidad de relatos de
produccion, distribucion, intercambio y consumo de mercancias que ante todo nos interesan
cuando tienen lugar en las ciudades, las cuales han de configurarse acordes a las
condiciones requeridas por dicha trama. Se concreta la trama configurando el espacio en
lugares.

Con Marx, habria cuatro formas de valor: 1) la forma simple, consistente en la
relaciéon de una mercancia con otra, revelando que el trabajo “liquido” es valorado al
solidificarse en la cosa producida, “puesta en el marco de la relacion de valor””’ respecto al
material o insumo modificado; 2) la forma desplegada, que evidencia la regulacion del
intercambio a partir del valor de la mercancia®; 3) la forma general, en la cual confluyen las
mercancias encontrando al oro como el equivalente comun’, y 4) la forma dinero, en la que
la mercancia se presenta como precio.

Dichas formas son sucesivas, van de lo simple a lo complejo y abstracto, también
son simultaneas y, finalmente, la forma dinero engloba las anteriores. También revelan el

paso del valor de uso de las cosas a su valor de cambio. Asi, en un primer momento, el

8 Ibid., 53.
7 Marx, op. cit., 63.
8 Ibid., 78.
% Ibid., 85.
1 1bid., 86.
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espacio liquido es condensado en lugares al solidificar trabajo, consiguiendo la puesta en
valor primaria gracias a la forma utilitaria de que son motivo; los lugares enseguida sufren
la metamorfosis de objetos de intercambio mercantil; finalmente son cotizados acorde al
equivalente general dinerario que les cuantifica en precios. El precio de mercado hace
abstraccion de las especificidades de las formas de tales lugares y remite a metros
cuadrados de construccion y de suelo. Pero el paso al mercado urbano cruza atn el filtro del
componente de la renta, que, en los bienes patrimoniales, se acentua el grado de escasez
que suele redituar en captacion caprichosa de valor. Mas atn cuando son lugares inmersos
en el éxito turistico.

En seguida la cuestion es si la ciudad moderna responde a la 16gica morfologica de
la produccion de capital. Una respuesta primaria radica en la morfologia urbana
radiocéntrica de la ciudad debida al flujo mercantil y de bienes y personas.'' Esto, segun la
cartografia de la urbanizacion metropolitana persistente en el tercer cuarto del siglo XX y
en las propuestas de la escuela de Chicago del primer cuarto. El estudio de Folin entiende la
construccion de la ciudad del capital como reutilizacién del espacio fisico preexistente,
obtenido con trabajo humano encargado de cambiar la forma de la ciudad para hacerle
disponible a las nuevas exigencias histéricas'’, tanto en sus partes como sistemas
funcionales. La permanencia de formas preexistentes de ciudad explica en ella la
persistencia y coexistencia de fases diferentes del capital. Mas aun, “la forma de ciudad
permanece como expresion de la pura forma de propiedad, como valorizacion de la forma
de propiedad”’?, en contradiccion con la dindmica productiva. La puesta en valor de los
lugares urbanos promueve la reutilizacion con efecto en el cambio de la forma, cuya
permanencia es contradictoria ante requerimientos posteriores de la produccion y
reproduccion del capital. Luego, la permanencia de espacio fisico, a la que se suma la
defensa de su preservacion, seria una condicion en la reutilizacion o redisefio de lugares
consagrados como patrimonio, que reclaman adecuaciones en su forma para el consumo

contemporaneo. En otros términos, fueron bienes con valor de uso y por lo mismo objetos

" Folin 1976.
2 Ibid., 28 y 29.
B Ibid. 72.
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de consumo, del que son sustraidos para su preservacion y consumo simbolico —
museificados, consagracion mediante-, del que son reincorporados con valor de cambio.

La soluciéon al dilema la establece el consumidor turista. O, mas bien, la
interpretacion que de la demanda del turista hace el promotor. Desde luego, no son éstos
figuras simples, ambos estan imbricados en tejidos sociales complejos, cuyo colmo es el
encuentro cuando llega a escenificarse en lugares vacios.'* La complejidad se advierte al
observar que los lugares patrimonio no tienen precio, no son mercancias comerciales
corrientes y, cuando son incorporados al intercambio, son objeto de precios arbitrarios
referidos a la renta.

Tiene lugar otra operacion simultanea. La busqueda de capital econdmico en el
campo de la literatura y el arte es posible -para Bourdieu-, “si se reconvierte en capital
simbdlico. La unica acumulacién legitima (...) consiste en hacerse un nombre, un nombre
conocido y reconocido, capital de consagracion que implica un poder de consagrar objetos
(...) o personas (...) por lo tanto de otorgar un valor, y de sacar beneficios correspondientes
de esta operaciéon.”’® En el campo de la arquitectura, los lugares patrimoniales son los
especialistas reconocidos quienes brindan la categoria de centro histérico o pueblo magico
en virtud de ciertos atributos, brindando de paso el nuevo valor al lugar, que, relanzado al
turismo, propicia ganancias con componente de renta.

Luego, la valoraciéon del patrimonio radica en el consumidor, perfilado para
conectarse, sensibilizado para valorar. No es tanto la condicion objetiva del lugar de
consumo como la expectativa de conocimiento y disfrute de determinados bienes
simbolicos por el turista, cuya educacion formal'® procesa acorde con los imaginarios
sociales'” atn pasara el filtro de los medios masivos y la comunicacién oral, esto es, de
imagenes visuales y mentales, con lo que discierne las opciones de destino del viaje. La
puesta en valor opera ejerciendo una doble tension: al relacionar el lugar de origen del
turista con el destino turistico y al contrastar la estética o acontecimiento de lo excepcional

con la estética ordinaria y sin acontecimientos de la cotidianeidad. Esta nueva relacion es

'* MacCannell 2007.

"* Bourdieu 1997, 224

' En ello la institucion escolar juega un papel clave, con la pretension, en particular en la literatura, “al
monopolio de la consagracion de las obras del pasado y de la produccién y la consagracion (a través de la
titulacion académica) de los consumidores conformes” (Bourdieu op. cit., 223)

' Taylor 2006.
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subsumida en la dialéctica del rediseno del lugar destino segun la expectativa incubada en

el visitante: el producto es adecuado al consumidor, quien a su vez es inducido a prefigurar

de determinada manera el producto. En pocas palabras, para el encuentro son preparadas las

presentaciones mediante un proceso de re-presentacion. Es un encuentro en el que vale

destacar que el objeto patrimonio ha sido para entonces refigurado en producto, que, si

bien no circula como mercancia, es el motor —en ocasiones intangible- de circuitos
mercantiles. A dicha conexion acude el redisefo.

En seguida la promocion exalta la unicidad del producto en la imagen. Es el
instrumento para acentuar la diferencia y con ella estimular al consumidor, quien “se
asemeja a un turista que va de una ciudad clonica a otra y que en ambas visita las mismas
tiendas y compra los mismos productos. Pero ha viajado: para el consumidor, la

18 . . I3
7% La diferencia no esta en

estimulacion reside en el proceso mismo de ir de un sitio a otro.
el producto, sino en el empaque, activador de la imaginacién. También estimula el atractivo
de la potencia, en especial de innovaciones tecnoldgicas, cuyo influjo “esta en el
incremento del capital mediante la explotacion de posibilidades que otros no han previsto, o
bien de la pura magia.”"”

Una magia ejercida en el turismo por lo exético. La interposicion del viaje hace del
comprador turista, por lo que viajar es también motivo de intercambio, alargando el destino
hasta el punto de partida, lo que hace a la movilidad constitutiva de la conexion y motivo de
disefio. Més aun, el viaje deviene empaque de la experiencia y atractivo en si mismo, con lo
que los intervalos de transito pasan a ser tratados como secuencias de paisajes. Las
ventanillas de la sala de espera que prevén las ventanillas del avion, barco, autobus o tren
son recortadas a manera de encuadre que propicia otro encuadre, el de la cdmara fotografica
adaptada en prolongacion del ojo avispado para el “descubrimiento.” Mdas adelante hay
nuevas ventanas en el taxi, el restaurante, el portal o la habitacion del hotel, proveyendo al
observador de argucias que sugieren posibilidades multifocales contenidas, preparando su
liberacion en la terraza, la proa, el mirador o la montana, relajando la mirada insaciable de

pronto extasiada en lo sublime del horizonte, el firmamento o el precipicio, que, con todo,

son apenas una modesta aproximacién a la inaprensible nocion del infinito. El ojo,

'8 Sennet 2006, 127 y 128.
¥ Ibid., 131.
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observado por ser “el espejo del alma” o cortina que oculta intenciones indescifrables,
viene a ser observador instalado en un sitio mévil -provisto ya en la lente de la cdmara de
un objetivo que a su vez caza objetivos sin fin-, potenciado con los selfies del aparato
celular significativamente denominado “mévil”, al tiempo que en la pantalla del monitor de
la tableta y la lap, que han desbordado a los emisores fijos del televisor y el procesador de
escritorio.

La estructuracion renacentista de la mirada controlada y ordenadora a la vez carece
ahora del sentido dador de certidumbres sugeridas en la geometria cartesiana, la mirada
ahora vaga sin reposo, se ha vuelto ndmada de destinos cambiantes acordes a la geometria
fractal. La ilusion del viajero que “va” siempre hacia “adelante” es ahora multidireccional,
convirtiendo a “el Otro” desconocido a conocer en “lo otro” incognoscible y difuso. Ante la
tormenta de imagenes del viaje so6lo hay un refugio, la recalada —diria Conrad- al punto de
partida, al hogar, en el que habra de blindarse con piedra, lodo, metal, circuitos eléctricos y
electronicos para evitar la entra de “el Otro” y con ¢l la incertidumbre, evitando al mismo
tiempo la salida del “yo” y con ¢l la ilusion de la certidumbre, una escala necesaria antes
del siguiente viaje. El lugar negado no es el no-lugar, que s6lo recuerda al viajero su no-
pertenencia a lo local, al némada le reitera su desarraigo, al migrante y al desplazado les
refriega que estan fuera de lugar: no-es-lugar para el que no es residente o avecindado. El
lugar negado es el que no propicia la relacion amable, es inhabitable.

Asimismo, la forma de ciudad dej6 hace tiempo de ser radiocéntrica. La forma
emergente manifiesta centralidades multiples que debilitan la cohesion, con efecto de
dislocacion. Esta forma es producto de la diversidad transferida a valoraciones encontradas
y coexistentes. Por ello propongo la categoria “lugar dislocado”: 1) conserva de la nocion
lugar que es imaginario, es decir, retiene significados singulares de pertenencia al individuo
y al colectivo; 2) comparte con el lugar negado la ubicuidad, o sea, tiene emplazamiento
relativo, carece de anclaje fijo, aunque estd hecho para ser habitado, no lo es para sélo un
lugar especifico, tiene unicidad temporal, es maleable; 3) tiene del campamento del
desplazado la fantasia del hogar fugaz, abre la posibilidad inesperada de improvisar lo
eterno “mientras dure”; 4) hace referencia a la estacion del migrante, quien quiere verse
como el caracol, diciéndose a si mismo “yo soy mi hogar”; 5) recoge la aspiracion urbana

de hacer ciudad en un domicilio fijo integrado al tejido social; 6) se asocia con la vocacion
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del circo o carpa gitana, estd en la ciudad, puede quedarse en ella, pero no encaja ni lo
quiere, se define prescindible al saberse fuera de lugar, y 7) estd sometido al efecto
panoptico, dando por hecho la inclusién en el inventario de catastro, de la vigilancia
policial o mafiosa, de las campanias de salud e higiene, del club deportivo, de la
organizacion religiosa barrial y de la auscultacion del escéner vecinal, aunque con
demasiada frecuencia no es tal.

En suma, es la dislocacion del lugar respecto a la ciudad. Es la parte desacomodada
en el todo al que sigue perteneciendo. La dislocacién urbana consiste en la naturalizacion
de las discontinuidades, que en formas anteriores fueron reguladas gracias a la fuerza de la
centralidad propia, ahora diseminada y cruzada por flujos que le atraviesan e integran a
circuitos globales. Reconocer que nuestras ciudades estan formadas por lugares dislocados
es establecer el supuesto necesario a saber que el desciframiento del paisaje urbano reclama
elaborar codigos de las heterogeneidades, o que las rupturas del tejido social urbano es la
superficie discontinua de continuidades subterraneas, en otros términos, necesitamos
elaborar concepciones y lenguajes apropiados para hablar de la contradiccion y la
complejidad. Lo mds importante, ubica el problema de la valoracion del patrimonio

edificado para el turismo en la perspectiva de lugar dislocado.

Comentario final
Adelanto puntos de los apartados faltantes del texto, atin alejados de las conclusiones:

1. En tanto lugares, las areas patrimoniales de los pueblos magicos emergen como
islario de una red de orgullos locales. Su valor es puesto en la relaciéon imaginaria
nacidn-aldeas (nosotros-los otros), presentandose en formas simples y desplegadas:
lugares de baja densidad signica, barriales, periféricos, y lugares de alta densidad
signica que reiteran la centralidad histérica, asi como lugares disneyficados que
obedecen al valor de cambio en tinglados del simulacro:

2. En tanto lugares, los centros y sitios histéricos consagrados estan sometidos a un
precipitado proceso de reconocimiento que les valora y les disloca. Su redisefio es
ralentizado mientras en su entorno se acelera; su resiliencia es socavada, mientras el
entorno se desentiende por completo acentuando la valoracion reciproca (toda

valoracion es relacion de diferencias);
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En tanto lugares, los pueblos coloniales fueron objeto del orden que significaba
sujecion a la armonia del dominio. De ahi el florecimiento del barroco: los dngeles
del mundo celestial fueron plasmados en todos los muros, columnas y bovedas hasta
formar una cortina lo suficientemente compacta que no dejara un solo resquicio
porque podria asomarse el demonio. Es decir, la oligarquia y el clero, compuestos
de espafioles y criollos, debian ser representados en la fisonomia de Cristo y los
santos, la version bondadosa del dominador. No debia representarse al demonio
bajo riesgo de representar la dimension maldita del conquistador. So6lo se representd
en las misiones del Norte chichimeca, donde habia de rivalizar con tal grado de
salvajismo que soOlo satanas podia confrontar, o se representd en los diablillos
inocuos que permiti6 el Tata Vasco en los pueblos michoacanos;

La dimension imaginaria del dominio de siglos se preserva y reproduce en las
representaciones patrimoniales. Ahora pasan a ser oficinas de gobierno o
residencias de extranjeros o habitdculos del terrateniente urbano, reproduciendo las
relaciones que ponen en valor el espacio turistico y con él contemporizan y
naturalizan nuevas formas de dominio hasta en los dias de ocio.

Por ello el barroco ha de florecer de nuevo en el siglo XXI. Nuestro desafio es una
nueva version del barroco. El colonial se mantuvo en la dualidad biblica de luz-
oscuridad, culpa-placer, pecado-santidad, finalmente infierno-paraiso; el
conquistador y la Inquisicién reprimieron la promesa liberadora del ordenamiento
clasicista que rescatd el Renacimiento. Un nuevo barroco ha de ser libertario,
cruzado con las concepciones fractales, sin someterse a 6rdenes basados en el
modulo, la simetria y la jerarquia en una falsa interpretacion especular del cosmos.
El patrimonio nos ofrece la oportunidad de descifrar la riqueza y complejidad que le
significa. Nuestra tarea es ofrecer las claves de la resignificacion. En un mundo que
ha anulado la lejania y el exotismo, turistas somos todos. Serd una experiencia
extraordinaria mostrar la complejidad y profundidad que tenemos a la mano, tanto
como la oferta estética, epistémica y ladica que podemos revelar en los lugares

cotidianos.
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